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Sponsoring im Bereich der Polizei;
Erganzende Regelungen fiir die Genehmigung von SponsoringmaBBnahmen

RdErl. d. Innenministeriums vom 10.11.2005
- 44-57.01.62-2 -

Zur Prazisierung und Erganzung des RdErl. vom 26.4.2005 (Korruptionserlass — SMBI. 20020)
und des RdErl. vom 4.1.1999 (Finanzielle Unterstiitzung der Polizei durch private Vereine - n.V.)
weise ich auf die folgenden Regelungen dieses Runderlasses hin und bitte um Beachtung. Die
entsprechenden Regelungen sind bei der Entscheidung tUber Genehmigungsantrage ab sofort
anzuwenden.
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Bei Vorliegen der rechtlichen Voraussetzungen fur die Genehmigung von SponsoringmaBnah-
men kénnen die den Polizeibehorden als kostenlose (Dauer-) Leihgabe fiir die polizeiliche Krimi-
nalpravention bzw. Verkehrssicherheitsarbeit Gberlassenen Exponate nachtraglich genehmigt
werden. Die Entscheidung hierliber trifft die jeweilige Aufsichtsbehorde. Hierzu berichten die Po-
lizeibehorden bis zum 1.2.2006 der jeweiligen Aufsichtsbehdrde Uiber die bis zum In-Kraft-Treten
dieses Erlasses erfolgten SponsoringmaBnahmen, durch die den Polizeibehdrden als kostenlose
(Dauer-) Leihgaben fiir die polizeiliche Kriminalpravention bzw. Verkehrssicherheitsarbeit Expo-
nate Uberlassen worden sind.

Die Aufsichtsbehoérde entscheidet, ob die SponsoringmaBnahme den rechtlichen Voraussetzun-
gen entspricht. Liegen diese Voraussetzungen vor, genehmigt die Aufsichtsbehdrde nachtraglich
die SponsoringmaBnahme. In diesen Fallen sollen die Polizeibehdrden nach Mdéglichkeit einen
Sponsoringvertrag nach Nr. 1.8 dieses Erlasses abschlieBen. Liegen die Voraussetzungen fir ei-
ne nachtragliche Genehmigung der SponsoringmaBnahme nicht vor, erteilt die Aufsichtsbehérde
keine Genehmigung. In diesen Fallen sind die zur Verfiigung gestellten Exponate in Absprache
mit den Sponsoren zurlickzugeben oder falls dies nicht méglich oder gewlinscht ist, zu verwer-
ten bzw. zu vernichten.

1
Grundsatze

1.1 Die Polizei ist als staatliche Eingriffsverwaltung zur absoluten Neutralitat verpflichtet.

1.2

Zuwendungen sind ausnahmslos unzulassig, soweit es sich bei den Sponsoren um Firmen/Ein-
zelpersonen handelt, die mit der Polizei in vertraglicher Beziehung stehen oder von denen be-
kannt ist, dass sie eine solche anstreben.

1.3
Alle SponsoringmaBnahmen sind von der Aufsichtsbehdrde zu genehmigen.

1.4
Ein Sponsoring darf fur die Polizei keine zuséatzlichen Kosten nach sich ziehen.
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1.5

Wesentlich ist, dass die SponsoringmaBnahme einen unmittelbaren Praventionsbezug aufweist.
In den Fallen, in denen dieses nicht der Fall ist bzw. allenfalls ein mittelbarer Bezug hergestellt
werden kann, wird die Genehmigung versagt.

1.6
Firmenembleme und Logos sollen bei SponsoringmaBnahmen zuriickhaltend erkennbar sein.

1.7
Antrage auf Genehmigung von SponsoringmaBnahmen an die Aufsichtsbehorde sollten Aussa-
gen zu folgenden Punkten enthalten:

- Zielrichtung der PraventionsmaBnahme

- Beschreibung der Hohe der Leistung bzw. des geldwerten Vorteils (Dienstleistung, Sachleis-
tung, finanzielle Leistungen)

- Folgekosten

- Uberlassen von Praventionsmitteln/Leihgaben

- Bezeichnung des Sponsors

- Sofern ein Sponsoringvertrag im Entwurf vorliegt ist dieser beizufligen
- Erwartete (Gegen-)Leistung des Gesponserten

- Werbewirksamkeit, Logoplatzierung.

1.8

Sponsoringvertrage sind grundsatzlich bei Dauerleihgaben/Uberlassenen Gegenstanden und ab
einem Gesamt-Gegenwert von 500 EUR abzuschlieBen (ein Mustervertrag ist als Anlage beige-
flgt). In ihnen sollen die Leistungen der Vertragspartner genau benannt sein. Bei Sponsoren, die
die Polizei mit mehreren Sachleistungen unterstitzen, genlgt es, einen Sponsoringvertrag abzu-
schlieBen und die Sachleistungen in eine dem Vertrag beigefligte Liste aufzunehmen, die stets
aktualisiert wird. Sponsoringvertrage dienen der Rechtssicherheit fir den Sponsor und den Ge-
sponserten. Daher wird grundsatzlich empfohlen, die Unterstiitzung durch Sponsoren vertraglich
zu fixieren.

1.9
Uber samtliche SponsoringmaBnahmen hat die Polizeibehdrde ein Verzeichnis zu fiihren und
fortlaufend zu aktualisieren.
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2
Beispiele flr besondere Einzelfalle

Im taglichen Dienst stellt sich Sponsoring vielfaltig dar. Nachfolgend sind einige (nicht abschlie-
Bende) Beispielsfalle aufgefuhrt, die fir die Ermessensentscheidung der Aufsichtsbehérden An-
halt geben kénnen.

2.1
Sicherheitstechnische Exponate

Sicherheitstechnische Exponate werden sowohl im Bereich der technischen Pravention (z. B.
Fensterschloss), als auch im Bereich der Verkehrssicherheitsberatung (z. B. Kindersitz) einge-
setzt. Das Sponsoring von Anschauungs- und Demonstrationsmodellen in diesen Bereichen ist
grundsatzlich genehmigungsfahig. Aus dem Verfassungsgebot der Gleichbehandlung resultiert,
dass eine Bevorzugung einzelner Hersteller abzulehnen ist.

2.2
Zur Verfligung stellen von Rdumen und Ausstellungsflachen

Das Sponsoring zur Verfligung gestellter Raumlichkeiten und Ausstellungsflachen von Veranstal-
tern oder anderen Sponsoren ist grundsatzlich genehmigungsfahig. Sofern Werbezwecke den
Praventions- oder Verkehrssicherheitsaspekt liberstrahlen, ist von einer Genehmigung abzuse-
hen. Firmenschilder und Logos kdnnen unter Beachtung des Grundsatzes Nr. 2.6 angebracht
sein. Formulierungen wie z. B. ,mit freundlicher Unterstitzung durch...” oder ,in Zusammenar-
beit mit ..."” werden empfohlen.

2.3
Streuartikel (Give-aways)

Streuartikel, die von Sponsoren im Zusammenhang mit einer konkreten PraventionsmaBnahme
zur Verfligung gestellt werden, sind grundsatzlich genehmigungsfahig.

Streuartikel von Sponsoren, die keinen Bezug zu einem konkreten kriminalpraventiven oder ver-
kehrssicherheitsberatenden Projekt haben, sind nicht genehmigungsfahig. Insofern dirfen sie
auch nicht vereinnahmt und fiir ggf. spatere Projekte gelagert werden.

2.4
Sponsoring von Geld- oder Sachleistungen fir Privatpersonen im Rahmen von polizeilichen Pra-
ventionsveranstaltungen
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Wenn Geld- oder Sachleistungen mit dem Ziel zur Verfigung gestellt werden, diese im Rahmen
von Praventionsveranstaltungen unmittelbar Privatpersonen zugute kommen zu lassen, ist das
Sponsoring grundsatzlich genehmigungsfahig.

2.5
Flyer und Broschiren

Der Einsatz von Flyern und Broschiren Dritter ist nicht als Sponsoring zu werten, wenn die Bro-
schiren nicht speziell fur die Arbeit der Polizei erstellt werden und nachfolgende Bedingungen
(kumulativ) eingehalten werden:

Die Inhalte der Broschuren entsprechen polizeilichen Konzepten.

Der Werbeanteil ist eher unauffallig.

2.6
Eintrittskarten flir Messen u. a. Veranstaltungen (z. B. FuBballspiele)

Das Sponsoring von Eintrittskarten fir Messen und andere Veranstaltungen ist grundsatzlich
nicht genehmigungsfahig. Davon ausgenommen sind Eintrittskarten fur die den eigenen Messe-
stand betreuenden Polizeibeamten, die durch die Messegesellschaft ausgestellt werden.

2.7
Seminar- und Fortbildungsveranstaltungen

Seminar- und Fortbildungsveranstaltungen, die z. B. dazu dienen, Polizeibeamtinnen/-beamten
die Funktionsfahigkeit von kriminalpraventiven oder verkehrssicherheitstechnischen Mitteln zu
erlautern, sind genehmigungsfahig, sofern die Veranstaltungen und die regelmaBig damit ver-
bundene Verkdstigung nicht Uber das Sozialadaquate (z. B. Kaffee und alkoholfreie Getranke so-
wie ein Imbiss) hinausgehen. Die Kosten flir Anreise und Unterkunft tragen die Polizeibehérden.

Die Verwaltungsverordnung zur Ausfiihrung von § 76 LBG NRW bleibt unberihrt und ist bei der
Entscheidung Uber einen Genehmigungsantrag zu berlcksichtigen.

2.8
Buroausstattung, luK-Technik, FUE-Mittel

Flr die Ausstattung der Polizei ist der Dienstherr verantwortlich.

Blroausstattung (z. B. PC, Beamer ), luK-Technik (z. B. Mobiltelefon) und FUuE-Mittel (z. B. Kraft-
fahrzeuge) werden von ihm nach festgelegten Regeln, oft im Rahmen zentraler Beschaffung, be-
reitgestellt. Das Sponsoring solcher Ausstattungsgegenstande ist nicht genehmigungsfahig.
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Die vorgenannten Regelungen/Empfehlungen gelten selbstverstandlich auch fir das leihweise
Uberlassen.

Anlage

- MBI. NRW. 2006 S. 16
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Anlagen

Anlage 1 (Anlage1)
URL zur Anlage [Anlage1]
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